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Ficha de Projeto

Designacao do projeto: TH Clothes - Internacional

Codigo do Projeto: CENTRO-02-0752-FEDER-021201

Objetivo principal: Reforcar a competitividade das PME

Regido de intervencdo: Centro

Aviso: 04/S1/2016

Designacdo: PROJETOS INDIVIDUAIS - Internacionalizagéo
Programa Operacional: Programa Operacional Regional do Centro

Objetivo Tematico: OT 3 - Reforcar a competitividade das pequenas e médias
empresas

Prioridade de Investimento: Pl 3.2 - O desenvolvimento e aplicacdo de novos
modelos empresariais para as PME, especialmente no que respeita a
internacionalizagéo

Tipologia de Intervencéo: Tl 52 - Internacionalizagdo das PME
Fundo: FEDER, FSE

Entidade beneficiaria: ORGANIZACOES BISCANA - COMERCIO E
REPRESENTAGCOES, SOCIEDADE UNIPESSOAL LDA

Data de aprovacgao: 03-11-2016

Data de inicio: 19-05-2016

Data de concluséo: 31-12-2018
Custo total elegivel: 408.552,50 EUR

Apoio financeiro da Unido Europeia: FEDER - 183.848,63 EUR

Objetivos, atividade e resultados esperados/atingidos:

A Biscana é um grossista de vestuario (promocional, profissional e desportivo),
atoalhados, bonés, acessorios, sacos e aventais. A missao da Biscana é a venda de
artigos da TH Clothes e da marca SOL’S que representa, com qualidade reconhecida
no mercado nacional e internacional.



O posicionamento atual da Biscana, € claramente continuar a apostar na marca
THClothes sendo estratégico o crescimento da mesma no mercado nacional e
europeu. Simultaneamente tem vindo a apostar na marca Sol’s, que representa para
0 mercado nacional e é responsavel por mais de um terco do volume de negoécios
total da empresa, reforcar se possivel, aumento a quota de mercado atual.

No futuro a aposta é no alargamento de gama de produtos da marca proépria
THClothes, que esta ser efetuado, com o langcamento de novos artigos, apostando
em artigos com uma boa relagdo qualidade/prego, que concorrem com as grandes
marcas ao nivel do basico, (t-shirts, polos, sweatshirts, camisas, polares, softshells,
casacos e cortaventos), onde a empresa € competitiva ao nivel de preco e
proximidade junto dos clientes, mas também uma aposta em nichos de mercado,
que sédo desinteressantes para as grandes marcas, mas muito apeteciveis para a
Biscana, uma vez que estdo muito proximos da sua dimensdo, nomeadamente
fardamento, vestuario desportivo, protecdo individual, etc., associados a
internacionalizacdo da empresa para o0 mercado europeu, com maior enfoque nos
mercados de Espanha, Franca e Itdlia, de forma mais moderada na Roménia,
Eslovénia, Bulgaria, Dinamarca, Holanda, Alemanha, Suécia e Poldnia, tendo como
estratégia a selecdo de representantes/distribuidores para cada um destes
mercados, estando a ser estudada a possibilidade de colocar armazéns cruzados em
alguns mercados, que apesar do custo da sua manutencdo, reduzirdo os custos de
envio de encomendas de forma rapida.

Em resumo, o presente projeto, visa essencialmente, a promog¢ao e prospec¢do, uma
aposta no reforco de expanséo da empresa, que permite um crescimento no sentido
da sua sustentabilidade que se reflete num aumento exponencial do seu volume de
negécios, através da participacdo em certames internacionais nos mercados
externos referenciados, acdes de promocdo e contacto direto com a procura
internacional; acbes de promocdo e marketing internacional, designadamente
concecdo e elaboracdo de material promocional e informativo e concegdo de
programas de marketing internacional, desenvolvido em colaboracdo com os
Recursos Humanos contratados.
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